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Regiomonitor Overijssel
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1. Kengetallen Overijssel

Bestedingen

miljard miljoen
€1,28 €224%
r BEZDERERS GANGERS

Bezoekers
Vrijetijdsactiviteiten

miljaen mwiljoen
d%gn}.ﬁﬂff&’é :‘:ﬂfgﬂ}f&! 5 VAN DE TOTALE

BEZOEKERS BEZOEKERS : @ BUITENLANDSE GASTEN WERKGELEGENHEID

e
@ -
.%o KennispuntOost

ERNES [N INNDVATIE

Regiomonitor Overijssel

all

Enkele conclusies:

* Werkgelegenheid gegroeid met 4% tov 2008

= Bestedingen gestegen in Salland, WaterReijk,
lisseldelta en Vechtdal

« Toeristische vakanties blijven in lijn

* Totaal aantal vakanties* met 7% gestegen tov
2011

.'.. .
i@ KennispuntOost




e KennispuntOost VRIJETIIDSECONOMIE 2012 OVERIJSSEL

KENNIS EN INNOVATIE

1. Kengetallen Overijssel

Bestedingen
miljard miljoen
1 NL paG 224 NL ...
, BEZOEKERS GANGERS

Bezoekers i Toeristische overnachtingen
Vrijetijdsactiviteiten :

91,6505~ 5,6 65k
NEDERLANDSE BUfTENLANDSE VAN DE TOTALE
BEZOEKERS BEZOEKERS : @ BUITENLANDSE GASTEN WERKGELEGENHEID

6 miljoen
U DOORNL-ers -

2. Wie bezoekt Overijssel?

Profiel
Welke leefstijlen hebben de bezoekers
van Overijssel?

DAGBEZOEKER

vl

@ © 0 ©
x xwxw VAKANTIEGANGER

@ ©®© © ©
'R 'R'RIR’R Vakantiekeuze

Volgorde van vakantiekeuze

VAKANTIEGANGER %

DAGBEZOEKER %

NEDERLANDSE BEVOLKING %

0 ®© @

, 1. 3.
Vakantieregio l Prijs accommodatie

2. 4,

8P basts wan (eefstijlen RECRON Innovatie Campagne Accommodatieverm Specifieke accommedatie
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Hoe kwam de bezoeker op het idee om Overijssel te bezaeken? Wat doet de bezoeker in Overijssel?

3. Wat vindt de niet-bezoeker van Overijssel?

Opinie

@ ‘Overijssel is een interessante @ ‘Overijssel is aantrekkelijk O “Ik weet te weinig
vakantiebestemming” voor een dagje uit” over Overijssel”

20%

i io?
Zijn niet-bezoekers van plan om komend jaar Overijssel Zo ja, welke regio?

te bezoeken?

. Ja
. Nee

Q Weet (nog)niet

4. Meer cijfers

e Regiomonitor Over

ennispuntoost.nl.
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“Wie is de bezoeker
van Overijssel?”

+ Kengetallenonderzoek 2012
+ Consumentenonderzoek 2013

]
.t .
2@ KennispuntOost

Even voorstellen: 3 @aliceHuishof

Teamleider KennispuntOost:

» http://nl.linkedin.com/in/aahulshof,
* Van Blauw tot Geel

KennispuntOost




e KennispuntOost

EENMIS EN INNOVATIE

» Deverter |WENTS Bureau
= voor Toerism =

, @AliceHulshof

Regiomonitor Overijssel

23-10-2013



Regiomonitor Overijssel

Landbouw
& Visserij

VAN DE TOTALE
WERKGELEGENHEID .
Industrie

14%

Regiomonitor Overijssel

Voorbeeld WaterReijk en l/sseldelta CVO:

WaterReijk-lIsseldelta

35000 00O
30.000 000
25,000,000 _/’\
20.000,000
15,000,000
10,000.000
$.000.000
]
2008 2009 010 011 wen
—Totale bestedingen tidens toerstische binnenlandse vakantes
KennispuntOost

KENNES £8 INNOVAT]

23-10-2013



Regiomonitor Overijssel

2. Wie bezoekt Overijssel?

Profie
Welke leefstijlen hebben de beroekess

van Overtjssel?

Gebaseerd op leefstijlen:
* Recron Innovatie Campagne
(update naar GIC in 2014)

o o
* ¥ ‘R’k * BSR model

DAGBEZOEKER %

KennispuntOost

KERLS EN INNOVATIE

Dagrecreatie is lekker iets goan doen, actief zijn, inspanning

Activiteiten Het gezelschap,
centraal de mensen centraal
ingetogen

agqua
16,7% rustig groan

piheinechd Juxe blauw 16k

7 belevingswerelden

i controle zekerheid

Dagrecreatie is ontspannen en tol rust komen

KennispuntQost

NS 5 INNQUATIE

23-10-2013



Dagrecreatic 15 lekker iats gaan doen, actief 2yn, mspanning

Met gezelschap,

Activiteiten
de mensen centragl

centraal

De werelden
in inet BSR® model
7 belevingswerciden

met fato's

Dagrecreatie is ontspannen én 1ot rust komen

KennispuntOost

Opcn tut

Noordoost s

23-10-2013



Regiomonitor Overijssel

{enaetallennnderzoek
sumentenonderzoek

DAGBEZOEKER

-
L]
.
LI
P
.

KennispuntOost

23-10-2013



VYakantiekeuze...

Heoe caatl dat?

..
.%e* KennispuntOost

* MENNLS X IRROVATIE

Inspiratie
Hoe kwam de bezoeker op het idee om Overfjssel te bezoeken?

DAGBEZOEKER

LR N

VAKANTIEGANGER

it A

KennispuntOost

NS X INHOVATEE

Regiomonitor Overijssel

Kenaetallen

Belangrijk!:

Mond-tot-mond reclame>

* Social media
* Internet

23-10-2013



Regiomonitor Overijssel

Waar komen de
bezoekers vandaan?

verblijffsrecreatie

jetallennnderzoek

sumentenonde

Salland

_— Regiomonitor Overijssel
Spontane associaties

verblijfsrecreatie

jechtdal lisseldelts

Natuur (19%) Natuur (20%) Natuur (12%) Natuur (14%) Gezellig/leuk (18%) Natuur (23%)
[Rust(13%)  Rust(13%)  Waler (10%) Water (14%) Culthistorie (14%)  Rust (15%) i
Gezelligheuk (7%) Gezelligheuk (9%) Rust (8%) Rust (8%) Handalshistorie (5%) Gezelligleuk (6%)
Ontspanning (4%) Slagharen (5%) Gezelligheuk (7%) Gisthoom (8%) Spec. Hanze stad Heuvels (5%)
(5%) |

Spec. Stad (geen  Mooi (5%) IJssel/nivier (7%) Watersport/varen Qude stad (5%) Mooi (5%) |
Hanze) (4%) (T%)

- 1B hiiae e R T N

23-10-2013



Regiomonitor Overijssel

Activiteiten per regio

verblijfsrecreatie

5533583 8f

4

&
&
®

g3t
a3
5

16% 2 s 18% 1%
% 14% @ 20% %
12% 10% = 16% 24% 0% 13%
% % 1% 2 1 % %
4% 8% 10% @ 3% % %
% 5% 1% & 2% Y %
% % a % % % %

KennispuntQost

3. Wat vindt de niet-bezoeker van Overijssel?

Opinie

@ “Overijssel is een interessante @ “Overijssel is aantrekketiji Q Toweet te we
vakantiebestemming™ voor een dagje uit” aver Overijssel”

20%

Bezoekintentie
Tijn niet-bezoekers van plan om komend jaar Overijssel
te bezocken?

[
@ tee

Q) Weet (nog)niet

23-10-2013

10
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Wat komt er nog aan?

* Duitsland onderzoek

* Vlaanderen onderzoek

* 1-meting kengetallen maart 2013
* Effectmetingen campagnes

s @ E
.r®" KennispuntOost

Kortom... veel informatie!

Herkent u zich hierin?

KennispuntOost
Alice Hulshof

ahulshof@kennispuntoost.nl
;e 038 — 468 66 51

@ '
.1t®" KennispuntOost
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1. Kengetallen WaterReijk

50%
GEHOLPEN SEONTANE
BEKENDHEID HETI

miljoen poor

N VAKANTIE
GANGERS

Toeristische overnachtingen

_ s VAN DE TOTALE
BUITENLANDSE GASTEN NEDERLANDSE GASTEN WERKGELEGENHEID

2. Wie bezoekt het WaterReijk?

Profiel
Welke leefstijlen hebben de bezoekers van de

regio WaterReijk?
4
A
P

Giethoorn Natuur Waterspart

DAGBEZOEKER

NTIEGANGER

VAKAN
@ VAKANTIEGANGER
x -
P
B e ]
B ]

Giethoorn Watersport/varen

)

Op basis van leefstijlen RECRON Innovatie Campagne




Vakantiekeuze
Volgorde van vakantiekeuze

1. 2. o 4.

Vakantieregio Accommodatievorm rijs accommodatie Specifieke accommodatie

Inspiratie Activiteiten

Hoe kwam de bezoeker op het idee om het WaterReijk te bezoeken? Wat doet de bezoeker in de regio WaterReijk?

DAGBEZOEKER DAGBEZOEKER

dat Y 10

VAKANTIEGANGER

3. Wat vindt de niet-bezoeker van het WaterReijk?

Opinie Imago
@ Het WaterReijk is een interessante Q "Ik weet te weinig Wat typeert de regio WaterReijk, volgens perscnen
vakantiebestemming” over het WaterReijk” die WaterReijk niet hebben bezocht?

. “Het WaterReijk is aantrekkelijk
voor een dagje uit”

4. Meer cijfers

grafisch ontwerp www.beeldpr




